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Augmentons la part de marché des
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UN BESOIN DE PROXIMITE DE PLUS EN PLUS FORT...
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Une proximité de plus en plus plébiscitée

v' Des moteurs importants qui alimentent le besoin de proximité
— Crise économique =» volonté de favoriser 'emploi local
— Contexte anxiogene=>» besoin de repeéres et de lien social, quéte de confiance
— Valeurs DD =» respect de I'environnement, réduction des transports

v' Des consommateurs et des élus qui se mobilisent

Des francais consomment plus de produits cultivés dans la
région ou localement en 2016 qu’en 2015 (BVA 2016)

Des Francais privilégient lors de leurs achats alimentaires le fait
gue le produit soit fabriqué a proximité du lieu d’achat
(CREDOC)

Des Francais sont tout a fait d’accord avec l'affirmation que les
produits alimentaires locaux permettent de faire marcher
I’économie locale et d’aider les producteurs locaux (IPSOS)
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Origine, fraicheur, proximité... : des arguments
d’achat qui ont « le vent en poupe »

[ § v' 46% des consommateurs rassurés sur la qualité d’un produit lorsqu’il est
vendu par un producteur

e m. v" 39% des consommateurs rassurés sur la qualité d’un produit lorsqu’il
Mm connait son origine
v' 21% des consommateurs déclarent privilégier la proximité du lieu de
fabrication dans leurs achats (14% en 2009)
Enquétes IPSOS (2014) et CREDOC (2015)

2007 = 2015 : une qualité associée au bio & produit brut. Les aspects « proximité »,
« local », et « producteur » qui émergent
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ETAT DES LIEUX ET TENDANCES DE CONSOMMATION
Consommation au niveau national et régional




Une consommation de viande bovine globalement en baisse

v Aprés avoir atteint un maximum au début des années 80, la consommation
moyenne de viande bovine, par habitant, diminue lentement

Elle s’établit en France en 2015 a 23,5 kgec/hab/an (33 kgec en 1980), dont

Evolution de la consommation frangaise de viandes
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viande de veau a hauteur de 3-4
kg/hab/an

Baisse significative de la
consommation depuis 2010 :
-7% 2015/2010

Effet crise (pouvoir d’achat)
et prix ?
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Consommation

évaluée a 131 ktec
(dont 19 ktec de veau)

Sources : FranceAgriMer et Interbev Grand Est



Derriere cette tendance, une segmentation qui se renforce

v' Marché du haché dynamique et en croissance

(perception consommateur : praticité, rapport qualité/prix, qualité nutritionnelles...)

=» Quid de I'équilibre de la valorisation des carcasses ?

Evolution des achats de viande bovine par les ménages a42%

Source : GEB-Institut de I'Elevage d’aprés Kantar

100% F 18% 1,9% 2,2% 2,3% 2,3% 2,6% 2,9% |
e 17,8% 18,2% 19,6% 19,6% 18,8% 19,1% Preparations hachées
37% 80% | L

7o I I I I I I I Hache surgele v" Tendance confirmée sur
o0 o Hachd s les 11 premiers mois de
s 2016 (en volumes) :
40% Autres frais = élaborés

frais hors haché, piécé - TOtaI b(EUfS . '1,7%
30% frais non déterminé

Pigcé & bouillir / brai _ A iIc * o
. iécé & bouillir / braiser HaChe fraIS . +0’6A)
10% m Piécé & griller / ratir - Beoeuf surgelé : -2,9%
e 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014
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Derriere cette tendance, une segmentation qui se renforce

v Sur les viandes piécées, tendance au développement des segments :

supérieur (races allaitantes bien conformées, éventuellement sous label)
- entrée de gamme/1¢" prix (races laitieres)

= Quelle place pour les catégories intermédiaires (VA ou croisées) ?

Sources : Etude « Ou va le beeuf ? » / Institut de I'Elevage
Photos : LSA — Conso, INAFB, Paysan Breton
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Les spécificités de la consommation régionale

v' Le Grand Est est aligné sur la consommation moyenne nationale de viande

bovine
v' Quelques particularités tout de

méme pour certains types de
produits (comparaison a la moyenne
nationale) :

- Viande boeuf fraiche : +3%

Porc
P. Tripiers | 112

Boeuf 102 - Viande veau fraiche : +13%
Volailles 100

Veau 99 - Viande élaborée fraiche (hachée,
Agneau | 67 brochettes, marinées) : + 15%

Cheval

- Boeuf haché surgelé :+18%

Niveau de consommation de viandes des ménages
(indice 100 = moyenne nationale)
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Evolution par circuit de distribution (consommation des

ménages)

Répartition des volumes de viande bovine par débouchés (y

compris produits transformés)
Estimations GEB-Institut de |'Elevage
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1600

1000 tec

1400
1200 RHD
1000
800
600
400

200

2009-2010 2014

Source : chiffres de I'étude 2009-2010, données des entreprises, panel Kantar, données SSP et Eurostat.
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v’ Les GMS :

Export

Boucherie

GMS )

acteurs
dominants de la
distribution de
viande en France

tendent a
consolider leurs
positions sur les
dernieres années

développement
du segment

« supérieur »
(rayons
traditionnels...)

Sources : Etude « Ou va le beeuf ? » / Institut de I’Elevage
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Des sources d’approvisionnement différentes selon les
circuits

Poids du Haché
~ 43% GMS
63% RHD

Approvisionnement des circuj viande bovine

X Viande de transformation
origine UE

- Viande de transformation
origine FR

B Import viande brute

1000 téc

Import concentré sur la
RHD

13% approv. GMS
66% approv. RHD

® Taureau

B Jeune bovin Lait

= Jeune bovin Viande

Animaux différents selon
les segments (viande brute)
Allaitant France:

88% boucherie (génisses et VR)
55% GMS (VR et JB)

13% RHD (génisses et VR)

m Boeuf
B Geénisse Viande

H Femelle Lait

GMS Boucherie RHD B Vache Viande

Sources : Etude « Ou va le beeuf ? » / Institut de I’Elevage
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Un poids spécifique des circuits sur le Grand Est

Taux d'équipement GMS 2017

v Un poids important des
hypermarchés

— Surreprésentation des
hypermarchés (secteur
rural et périurbain)

— Faiblesse du commerce
de proximité et des
commerces spécialisés
Bio (5 a 6% du parc
francais en surface)

B Equipement par 1 000 hab - FR (m2/1000 hab)
B Equipement par 1 000 hab - Grand Est (m2/1000 hab)

Sources : NIELSEN
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Un poids spécifique des circuits sur le Grand Est

1520 boucheries en 2015 v
(source SIRENE INSEE) Un secteur boucher en

retrait

— Selon les données, 6,8 a
7% des boucheries
nationales sont dans le
Grand Est, soit moins que
la moyenne nationale

— Des commerces qui
souffrent en zone rurale

AGRICULTURES
& TERRITOIRES
CHAMBRE DACACITIRE




ETAT DES LIEUX ET TENDANCES DE CONSOMMATION

Une filiere Bio en expansion




Une consommation AB toujours en croissance

v' +64% de croissance en valeur en France entre 2010 et 2015
et +15% entre 2014 et 2015 (tout produits confondus)
— Viande bovine : +58% entre 2010 et 2015
— Entre 2014 et 2015 : +13%

CERTIFIE

\

AB

AGRICULTURE
v" Une origine majoritairement Francaise a plus de 95% BIOLOGIQUE

v" Une région sous-consommatrice en bio

Grand|:st

b L .
£ c ey Consommation régionale en 2014 ALSACE CHAMPAGNE-ARDENNE LORRAINE

. A 00 miiers .
ol B GsA 1 300 d 1 500

B Magasins spécialisés

Vente Directe t e C

Artisans

Ventes par habitant en 2014

“v B-soce = Marché viande bovine
7 — v bio estimé du Grand Est
) soit 1%, en volume, du
o ' total viande bovine
(idem France)




La consommation bio au niveau national et régional

v" Achat des ménages France : m
- Viande bovine = 231 M€ (+ 13% / 2014) AB

AGRICULTURE
BIOLOGIQUE

Vente directe
15%

v' Rappel — Toute viande
bovine en France :

- Supermarchés/
Hypermarchés/Hard
. discount/Drive = 70 %
Magasins
spécialisés bio
6% -  Bouchers=15%
Achats des ménages Viande bovine Bio par circuit de - Vente directe =2 %

distribution en France en 2015 (en M€)

v" Grand Est :

- 59% des consommateurs ont mangé bio. 43% en ont acheté.

Sources : Agence Bio / ANDI et Profession
= q@ Diw,
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ETAT DES LIEUX ET TENDANCES DE CONSOMMATION

La Restauration Hors Domicile




Un marché en sortie de crise

Milliards de repas &/repos *
10,0 95 100
998 90
9 93 8
94 70 Restauration collective
' 91
9 ' 60 m Circuits alternatifs
90 89 50 1 Restauration rapide
88 Ticket moven 40 1 Autres restauration
86 Y 87 20 commerciale

84

8,5 20
g7 _ MNombre de repos 10 .
80 83 0

007 2008 2009 2010 0 012 03 2004 Nombre de repas v

) . = 1 5 . .
Source : GEB - Insfifut de | E|evuge d apres GIRA Foodservice et presse Source : GEB - Institut de I'Elevage d'aprés GIRA Foodservice. Données 2013

v" Un ticket moyen a la baisse (coGt du repas, main d’ceuvre comprise)
v" Un marché national qui sort de 3 années de récession
=>» RHD collective : stabilité

=» RHD commerciale : un nouveau visage
— Restauration rapide qui marque le pas
— Nouvelle tendance : « snacking a theme » + 20% de croissance

— Restauration a table : « la bonne surprise » qui permet de redresser la situation, notamment
dans les restaurateurs indépendants

- ﬂ‘-'
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Une tres forte demande de steak haché et de produits transformés

v'  40% des approvisionnements en viande haché (a 85% surgelé)

v Forte croissance des produits élaborés : rationalisation des frais de
cuisine et meilleure image (ex : émincés plutot que viande en sauce)

v Explosion du burger en restauration commerciale, notamment service
a table, au détriment des viandes brutes

VITIITIII

1000 téc
160

140
120
100

o %
80 | Hlltl'll'!
Haché 60 I PAD/Piécé
surgelé 0
H% :
P 20
0

Restauration collective ~ Restouration rapide  Avires rustmrtllm
commerciale
Source : Estimations Institut de I'Elevage, d’aprés enquétes

Autres élaborés

Source : GEB - Institut de |'Elevage d'aprés enquétes. Périméire - frois premiéres
sociétés de restauration concédées et frois premiers groupements autogérés

Formes d’approvisionnement de Formes de ventes de la
la viande bovine en RHD 2014 viande bovine en RHD 2014

-
GrandI:st
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Un marché soumis a une forte pression sur les prix

v" Un marché RHD national 1 0001
dominé par les imports o
— Seulement 33% de la viande
bovine d’origine France en oot

RHD collective I:z 2
— Prix baissiers et demande " 20
orientée laitiere plutot 0 67%
gu’allaitante 0 - i 7%
0

Restauration Restauration Autres restauration
collective rapide commerciale

140
120

Source : Estimations Institut de |'Elevage, d'aprés enquétes

ME_st =» Marché annuel de la viande bovine dans le Grand Est
e 28 500 tec de viande bovine (dont 63% de transformé)
e Dont 11 400 tec dans la RHD collective

28 500 tec

Grand st




ETAT DES LIEUX ET TENDANCES DE PRODUCTION
Tendances nationales et régionales




Tendances nationales et régionales

i i i ; : Evolution des effectifs de vaches en région
v' Baisse continue du potentiel de production national : voltion @es IS de vaches en regl

450 000

7,9 M vaches en 2015 : -8% / 2000. Concerne a la foisle  wo Vaches laitieres

troupeau laitier (-15%) et allaitant (-1%). —

250 000

Dynamique légerement plus favorable en région : -7% oo Vaches allaitantes

de vaches entre 2000 et 2015, mais croissance continue o

100 000

du troupeau de VA (+9%). i

> P o & & IR R
130 wéPm&'@w@'&w@m“&w@w&'\@q@@ﬁ?ﬂ?@ﬁ?

120

JB Grand Est

o / N\, /\/"\/
100 @/\/ ~—~—=<o= v Renforcement de la spécialisation
N\ s . .
50 JB France régionale en production de JB sur les 10
80 X\ dernieres années

\/ \ \Boeufs France

Boeufs Grand Est

70

60

L—-—"’

50

2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015

Evolution comparée de la production de viande bceufs et
de JB (base 100 en 2000)

Sources : SAA - AGRESTE

ALSACE EHnMPAa‘ETARDENNE LORRAINE
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Tendances nationales et régionales

v Baisse réguliére du nombre de producteurs : 13 500 détenteurs de bovins en région en
2015 (-25% / 2005).

v Restructuration importante des exploitations a dominante élevage : baisse de -30% a
-40% du nombre d’exploitations entre 2000 et 2015 en région, contre -24% toutes
exploitations confondues.

En parallele, augmentation des tailles des structures : surfaces et effectifs (+10 vaches en

moyennes entre 2005 et 2015). - — 1 [ o

""';'“"'Id;Ie e 4L008y8

?[l um{ Ll " o e RESEAUN D'ELEVAGE
v" Une majorité d’exploitations non spécialisées : 60000 €
combinaison de plusieurs ateliers d’élevage V00
40000 €
ou systemes de polyculture/élevage. e
20000 €
v Des exploitations avec des besoins significatifs 10000€

en main d’ceuvre. :
10000 €

Prés de 20 000 UTA sur les exploitations bovines
2007 2008 2009 2010 20011 2012 2013 2014 2015 2016 estimé

\

v" Des revenus en berne depuis plusieurs années = Nasusexnit (<2 UGB b TP — Nt (212 68 TP
Haisseurs engraissaus de jeunes bovins intensifs |1, 4 UGH/ha SFF) s aissaurs engraisseurs de veaus: sous b mise
== Grondes cultures + nuisseurs engraisseurs de jeunes bovins == Grandes caltures + Engraisseurs de Jeunes Dovins
Sources : SAA et BAEA — AGRESTE, Institut de I'Elevage / INOSYS Réseaux d'élevage Eyolution des résultats courants/UMO des exp|0itati0ns viande
Grand st i
pa '
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ETAT DES LIEUX ET TENDANCES DE PRODUCTION

La production de Viande Bovine




La production de Viande Bovine - France

Evolution des ressources et des emplois en

viande bovine en France v Entre 2000 et 2014, |a baisse de production
de viande francaise =—=150 000 TEC (- 10%)

| => Correspond a la production du Grand Est

M v’ La France n’est plus autosuffisante en viande
bovine depuis 2005

1200 1 Le déficit de production a été compensé par
un développement des importations de
viandes

2100 +

=
=

=
=

=
=

v' 80% des imports sont de catégories
L laitieres, et 70% sont des découpes sans
os, essentiellement destinées a la
transformation (haché)

1000 tonnes ¢ quivalent-carcasse
g
.
§
¥
\
)

2 g ® 8 B =2 2

& : EP =) o =
= = 2] e e 2] ] = b =
— CONSOMMATION
——ABATTAGES v Plus de 90% des échanges (en vifs ou en
O viandes) sont réalisés avec I'UE
AGRESTE IMPORTATIONS VIANDES

/"j
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Cartographie de la production régionale

Densité de bovins en régions Grand Est v Une localisation des bovins

calquée sur la répartition
des surfaces en herbe

Densité de bovins (tétes / km?)
(rayon de lissage : 25 km)

moins de 10

de 102 25 En moyenne, I’herbe
M de25a50
B plus de 50 compte pour 60% de la

ration des bovins

Surface toujours en herbe
par rapport a
la surface communale

Sources : @ GN-GEOFLA. DRAAF Lorraing/ BDNI 07/2015

Moins de 5%
v’ 845 000 Ha d’herbe, soit 28% de la SAU régionale De 15 4 25%
Plus de 25%
Sources : AGRESTE (Pourcentage, rayon de lissage : 15km)
A =
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La production de Viande Bovine

v’ Larégion se caractérise

v' -14 000 Tec en 15 ans (9%) en région ,
notamment par :

\ : — - Une vocation
Structure de la production de bétail fini Grand Est — , .
Comparaison France / d engraissement (JB et de
S \ J \ iy ¥ vomesilebousbere boeufs a I’herbe) <& moins
3% 0% 113% .
160000 115 $ 2% > = Bovins jeunes de nalssage (VA)
™ -~ o | o - Une production réduite de
120000 ] .
o veaux de boucherie
B 100 000 B .
R s N\ % mpauts v' Enrégion, sur 15
so000 | 1% i - ) ans, accroissement progressif
19% -~ 30% W Génisses viande
woo | 12% R - de la part des JB, au
20000 1 225 18% o | 1o ‘MVachesviands détriment des boeufs
0 T T - 0%
:ﬂogl_ ;'z\g%- 2“32;_ Gra"d!iﬂ I I ® Vaches et génisses lait gﬁ%ﬁgﬁ N!T:msa'TE
2003 2012 2015
Grand st Moy. 2013-2015 150 ktec

(dont 3,6 ktec de veau)

Sources : SAA - AGRESTE

/‘j
AGRICULTURES
& TERRITOIRES




ETAT DES LIEUX ET TENDANCES DE PRODUCTION

La production sous SIQO et les marques territoriales

SIQO = Signes officiels d‘Identification de la Qualité et de I‘Origine

Agriculture Biologique Label Rouge

-

Grand|:st
-
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Cartographie et volumes des productions sous SIQO et des
marques territoriales

I LES AOC ETIGP DES VIANDES EN FRANCE | \/

Pas d’AOC, ni d’IGP régionales en viande bovine

do

v' Des démarches souvent mises en avant, mais qui
représentent au final une part limité de la production
(3,2% des volumes nationaux)

Zones d'appellation
AOP/AOC

Mouton Barsges-Gavornis
) Boeuf de Choralles
€ Bosuf fin gras du Mézenc
D Boeuf Maine-Anjou

neau prés salés de
© (oo & Somme

Agneau prés salés du Moni-
o SaintMichel

v Le Label Rouge est le 1¢" signe de qualité (54%), devant
I’AB (40%)

@ Taureau de Camargue
IGP

Agneuu ___:u o
Y Agneau de Lozére ) L
Al Agneau du Poitou-Charentes
<l Agneau de Sisteron B et V. . V4 . . \ 0
" Agneau du Bourbonnais oeu sau / V I t I I t b h 6 1 / t
-l Agneau de I'Aveyron A8 Bceuf charclais du Bourbennais (i Veau du Limousin a O rI S e e S e S S e n I e e m e n e n O u C e r I e S a o e
"} Agneau de loit des Pyrénées Il Boeuf de Vendée 18 Veau d'Aveyron et
"4 Agneau de Pauillac 1k Beeuf du Maine dv Ségala n G Ivl S 3 5 0/
-] Agneau du Limousin IFY Bosuf de Bazas Chareuterie ef pore e 0
2| Agneau du Périgord {8 Boeuf de Chalosse (toutes les AOC ef IGP)

Part de la production de viande bovine sous signe de qualité en France en 2015 (yc veaux, en Tec)
0 200000 400000 600 000 200 000 1 000 000 1200 000 1400000 1 600 000

M Label Rouge Label Rouge + IGP IGP EAOP M Bio Conventionnel

B 317 B
-
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Productions sous SIQO et marques territoriales

v’ 3 Labels Rouges :

- Charolais Label Rouge, 219

éleveurs
- « Blason Prestige » (boucheries | engagés

QUALITE . oy s
i artisanales et restaurants) / « Qualité en
Limousine » (GMS et supérettes) région

- Salers Label Rouge,

v" Marque « Beeuf Blond d’Aquitaine »

BCEUF BLOND
D’AQUITAINE

Viande
VECAl v Marques interprofessionnelles :

Lorrain
‘ - « Viande du Terroir Lorrain (VdTL) »

- « Les éleveurs de Champagne-Ardenne»




Productions sous SIQO et marques territoriales

v Viande du Terroir Lorrain (VdTL) Viande
duTerroir
‘Lorrain

2 niveaux : Viande du Terroir Lorrain Origine
Viande du Terroir Lorrain Sélection

VdTL Origine : 600 gros bovins/semaine en 2016, pour 21% des
abattages lorrains

VdTL Sélection : 700 gros bovins valorisés en 2016 (0,5% des

abattages lorrains)
Une démarche impliquant les éleveurs (> 3 000), les fabricants d’aliments (prés de
30), les apporteurs en vif (>30), les abatteurs (6), les ateliers de découpe (6), les

GMS (> 100), les boucheries Artisanales (10), les restaurants commerciaux (prés
de 50) et les restaurants collectifs (>15)

v’ Les éleveurs de Champagne-Ardenne

Une démarche impliquant les éleveurs (> 750), les abatteurs (3), les grossistes (2),
différentes points de vente et vente directe (>30)

-
Grand|:st
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Productions sous SIQO et marques territoriales

SCAPEST @

T v' Marques distributeurs : Mon voisin

Produit de Producteur, Qualité Carrefour, Cora
rou” , . H
2l Dégustation, Auchan Terroir

Zuchan

e Marques privées : Burehof, Caractere
d’Alsace, Goutez I'Alsace, Les viandes du
Metzgerhof, Bceuf de nos régions, etc

QUTEZ LALSA

I S'esch gliat! —

Signatures régionales : Savourez |'Alsace,
Savourez la Champagne Ardenne, La
Lorraine Notre signature

sSavourez

ia lorraine

,w'-"’l?'fe j.'Jaf-f‘.'H'-""—' !'Alsace
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Point sur la production Bio (2015 / AB + conversion)

Productions bovines en

agriculture biologique an 2014 ¥ 47 400 ha de STH et 17 400 ha de surfaces
fourrageres

=>+31% /2011

7,6% de la surface régionale et 6,3% de la surface bio
nationale

v Vaches allaitantes : 332 exploitations
12 350 tétes => + 63% / 2011
4,4% du cheptel régional et 8,4% des effectifs bio France

v Vaches laitiéres : 281 exploitations
15 300 tétes => + 21% / 2011

Moins de 1 000 ha

ittt 4,7% du cheptel régional et 11,5% des effectifs bio
2500 a4 500 ha France
4500 a6 500 ha Cheptels bovins "bio"
6 500 a 10 000 ha -

3000 bovins Grandl:zst
'ALSACE CHAMPAGNE- ARDENNE LORRAINE

1000 bovins

Production évaluée a

. Vaches allaitantes

B Vaches laitiéres 2 000 tec (yc veau)
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ETAT DES LIEUX ET TENDANCES AU NIVEAU DES
ABATTOIRS ET ATELIERS DE DECOUPE
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Origine des animaux abattus et destination de la production
régionale

Les flux bovins Grand Est 2015 (Tetes)

Bovins produits Grand Est
422 567

4

- Bovins attus Grand

251026
167 146 TN

st

14 458

Source : Interbev Grand Est
GrandI:st




Cartographle des abattoirs y

ol /1

15 abattoirs en
région

Référentiels : ©IGN GEOFLA 2015, .
Localisation des abattoirs a la commune

e
@ I Bovins
%
0 15 30k -
m
I Porcins 15 000 tonnes équivalent-carcasse (tec)

v" Volumes traités : de
S t—— 240 tonnes a 24 000
tonnes

LUXEMBOURG

Hauts-de-France

ALLEMAGNE

v’ Les 5 plus gros
abattoirs (2 groupes)
traitent 89 % des
volumes

METZ

France %

Grand st

ALSA(E CHAM PAGNE-ARDENNE LOR RAINE |

90 ktec

(dont 0,6 ktec de
veau)
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Cartographie des IAA (yc abattoirs)

L'emploi dans les IAA en 2014 : la transformation des productions animales en 2014

thbrentiols | DIGN GEOFLA 2015
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Prés de 250 établissements
spécialisés dans la transformation
de viandes

7 % des IAA nationales du secteur

v" Un total de 5 100 ETP (5 % des
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Cartographie des IAA viandes (yc abattoirs)
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QUELLE ADEQUATION OFFRE ET DEMANDE POUR LA
VIANDE BOVINE ?

39



Adéquation offre et demande

Bilan Production/Consommation viande bovine Grand Est
en 2015 (en Tec)

160000 149 700 B Veaux de boucherie
140000
H Bovins jeunes
120000
100000 =B
80000
H Beeufs
60 000
40 000
B Génisses
20000
. B Vaches
Production Abattage Consommation
i

v" Un « marché intérieur » de 40 000 Tec a conquérir

Sources : SAA/AGRESTE et Interbev Grand Est
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FORCES ET FAIBLESSES DE LA FILIERE VIANDE BOVINE GRAND EST




MENACES ET OPPORTUNITES DE LA FILIERE VIANDE BOVINE GRAND EST

v" Menaces de la filiere

Production:

Retournement des prairies

Baisse de la production de viande au niveau
des exploitations laitieres

Renouvellement des générations difficile pour
tous les maillons (éleveurs, boucheries et
industries)

— Abattoirs et transformation:

Disparition des outils de proximité les moins
rentables

Commercialisation:

Chevauchement des démarches et des gammes
rendant 'offre régionale illisible

Discours anti-viande qui continue de faire des
dégats
Diminution du poids des boucheries

Accroissement du poids des promos
déstabilisatrices en GMS

v Opportunités de la filiere

Production:

e Potentiel de développement de
nouvelles productions? (Veau)

Abattoirs et transformation:

e Développement des volumes abattus et
accroissement des capacités ou du taux
d’utilisation des outils

Commercialisation:

* Une demande de « consommer local »
et un potentiel de développement du
bio

e Valorisation de la production a partir
d’herbe

e Accroissement de la part de marchés
de viandes régionales en dynamisant
les ventes
(communication, marketing...)

* Meilleure équilibre carcasse en RHD
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